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Bir ürün tasarlandıktan sonra bu ürünün 

üretilmesi, yatırım yapılması, pazarlanması ve 

tüketiciye ulaştırılması gerekir. Bu süreçte farklı 

kavramlar birbiriyle bağlantılıdır. 

 

AR-GE (Araştırma ve Geliştirme): Yeni bir 

ürün ortaya çıkarmak veya mevcut bir ürünü 

geliştirmek amacıyla yapılan bilimsel ve teknik 

çalışmalardır. 

Örnek: Daha dayanıklı ve hafif okul çantası 

tasarlamak. 

İNOVASYON (Yenilikçilik): Yeni bir fikir, 

yöntem veya teknolojiyi kullanarak farklı ve 

değerli ürünler ortaya koymaktır. 

Örnek: Akıllı sensörlü sulama sistemi 

geliştirmek. 

SERMAYE: Yatırım yapmak ve üretimi 

gerçekleştirmek için gerekli olan para ve 

ekonomik kaynaklardır. 

Örnek: Bir fabrikanın kurulması için gereken 

maddi kaynak. 

YATIRIM: Gelecekte kazanç elde etmek 

amacıyla üretim yapmak için yapılan 

harcamalardır. 

Örnek: Güneş enerjisi panelleri kurmak. 

ÜRETİM: İnsan ihtiyaçlarını karşılamak 

amacıyla mal veya hizmet oluşturma sürecidir. 

Örnek: Bir fabrikada masa üretilmesi. 

DAĞITIM: Üretilen ürünlerin üretim yerinden 

tüketiciye ulaştırılmasıdır. 

Örnek: Ürünlerin kamyonlarla marketlere 

taşınması. 

PAZARLAMA: Ürünlerin tanıtılması, 

fiyatlandırılması ve satışa sunulması sürecidir. 

Örnek: Bir ürün için reklam yapılması. 

TÜKETİM: Üretilen mal ve hizmetlerin insanlar 

tarafından kullanılmasıdır. 

Örnek: Bir öğrencinin kalem satın alması. 

YATIRIM VE PAZARLAMA  

Yatırım, ekonomik faaliyetlerin başlaması için 

gerekli olan en önemli adımdır. Bir girişimci 

yatırım yaparak üretim tesisleri kurar, makine 

alır ve çalışan istihdam eder. Yatırım sayesinde 

üretim artar ve ülke ekonomisi gelişir. 

Pazarlama ise üretilen ürünlerin tüketicilere 

ulaştırılması ve tanıtılması sürecidir. Pazarlama 

faaliyetleri; reklam, kampanya, ambalaj 

tasarımı ve satış stratejileri gibi çalışmaları 

kapsar. Pazarlama sayesinde ürünler daha 

geniş kitlelere ulaşır ve satış artar. 

Yatırım olmadan üretim yapılamaz, 

pazarlama olmadan ise üretilen ürünler 

satılamaz. Bu nedenle yatırım ve pazarlama 

birbirini tamamlayan süreçlerdir. 

YATIRIM VE PAZARLAMA SÜRECİ 

Tasarımı yapılan bir ürün önce AR-GE ve 

inovasyon çalışmalarıyla geliştirilir. Ardından 

ürünün üretilebilmesi için sermaye bulunur ve 

yatırım yapılır. Yatırım sayesinde üretim tesisi 

kurulur ve üretim başlar. 

Üretilen ürünler dağıtım yoluyla satış 

noktalarına ulaştırılır. Daha sonra ürünlerin 

tanıtımı yapılarak pazarlama faaliyetleri 

gerçekleştirilir. Son aşamada ürün tüketiciler 

tarafından satın alınır ve tüketim gerçekleşir. 

Bu süreç şu şekilde sıralanabilir: 

AR-GE → İnovasyon → Sermaye → Yatırım → 

Üretim → Dağıtım → Pazarlama → Tüketim 
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ÜLKEMİZDE YATIRIM VE PAZARLAMA 

YAPILABİLECEK YERLER 

Türkiye'de yatırım yapılacak yerler ekonomik 

faaliyetlere göre değişir: 

 Sanayi yatırımları: İstanbul, Kocaeli, 

Bursa, İzmir  

 Tarım yatırımları: Konya, Şanlıurfa, 

Adana, Mersin  

 Turizm yatırımları: Antalya, Muğla, Aydın  

 Madencilik yatırımları: Zonguldak, Elazığ, 

Sivas  

 Enerji yatırımları: Karaman, Konya, 

Çanakkale (rüzgâr ve güneş)  

 Teknoloji yatırımları: Ankara, İstanbul, 

Teknopark bölgeleri  

Pazarlama açısından ise büyük şehirler avantaj 

sağlar. Nüfusun fazla olduğu yerlerde 

ürünlerin tanıtımı ve satışı daha kolaydır. 

YATIRIM YAPMA ŞARTLARI 

Başarılı bir yatırım için aşağıdaki şartların 

bulunması gerekir: 

 Yeterli sermaye bulunması  

 Ürüne yönelik talep olması  

 Hammaddeye yakınlık  

 Ulaşım imkanlarının gelişmiş olması  

 Nitelikli iş gücü bulunması  

 Enerji kaynaklarına erişim  

 Pazarın büyüklüğü  

 Devlet teşvik ve desteklerinin olması  

 Pazarlama planının yapılması 

İnovasyon (Yenileşim) 

 

 Ürünler ve hizmetler, insanlara daha çok 

yardım edebilmek için zamanla yenilenmeli 

ve geliştirilmelidir. Örneğin ilk bilgisayarlar 

sadece masa üstünde kullanılıyordu. 

Teknolojinin ilerlemesiyle bilgisayarlar 

küçüldü ve artık dizüstü ya da tablet olarak 

her yere taşınabiliyor. Genel ağın da icat 

edilmesiyle bilgisayarlar, mobil telefonlara 

ve otomobillere de uyarlanmıştır.  

 Örnekte olduğu gibi değişen koşullara 

uyum sağlamak için var olan bir şeyi 

geliştirmek, farklı bir şekilde yapmak 

veya tamamen yeni bir şey ortaya 

koymak inovasyon olarak adlandırılır.  

 Genellikle bir ürünün rekabet avantajını 

sağlamak, verimliliğini artırmak, maliyetleri 

düşürmek veya müşteri memnuniyetini 

yükseltmek amacıyla yapılır. İnovasyon; 

pazarlama, yönetim veya tasarım 

alanlarında da olabilir. 

 
 

İNOVASYON SÜREÇLERİ NELERDİR? 

 

1. Fikirler: Teknolojinin getirdiği yenilikler, 

tüketicilerin ihtiyaçlarındaki değişimler, 

araştırma-geliştirme sonuçlarından elde edilen 

veriler nedeniyle yeni fikirlerin ortaya 

konulduğu aşamadır. 

2. Çözümün belirlenmesi 

Ortaya çıkan fikirler arasından insanların istek 

ve ihtiyacına en uygun olanı seçilir. Bu 

aşamada araştırma- geliştirme (AR-GE) 

çalışmaları dikkate alınabilir veya bir uzmana 

danışılabilir. 

3. Geliştirme ve uygulama 

Belirlenen çözüm fikri özgünlük, çevreye 

uygunluk gibi şartlar bakımından 

değerlendirilir. Geliştirilen ürünün çizimi veya 

maketinin tamamlanmasının ardından ürünün 

son şekli verilerek ürün tamamlanır. 

4. Ticarileştirme 

Ürünün hedef kitle tarafından fark edilmesi ve 

tercih edilmesi amaçlanır. 

5. Değerlendirme 

Ürünün başarılı ve başarısız yönleri ele alınarak 

inovasyon sürecinin daha iyi yönetilmesi 

sağlanır. 
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ÜLKEMİZDE HANGİ İL YA DA BÖLGE HANGİ 

YATIRIMA UYGUNDUR? 

Türkiye’de yatırım yapılacak yerler; iklim, 

ulaşım, hammadde, iş gücü ve pazar gibi 

faktörlere göre değişir. Bu nedenle her bölge 

farklı ekonomik faaliyetler için uygundur. 

MARMARA BÖLGESİ 

Uygun Yatırımlar: Sanayi, ticaret, lojistik, 

finans 

Öne Çıkan İller: İstanbul, Bursa, Kocaeli, 

Tekirdağ, Sakarya 

Neden Uygun? 

 Ulaşım gelişmiştir  

 Nüfus fazladır, pazar geniştir  

 Limanlar ve ticaret merkezleri vardır  

 

EGE BÖLGESİ 

Uygun Yatırımlar: Tarım, turizm, sanayi, 

ihracat 

Öne Çıkan İller: İzmir, Manisa, Aydın, Denizli, 

Muğla 

Neden Uygun? 

 Verimli tarım alanları vardır  

 Limanlar sayesinde dış ticaret gelişmiştir  

 Turizm potansiyeli yüksektir  

AKDENİZ BÖLGESİ 

Uygun Yatırımlar: Turizm, seracılık, tarım, 

lojistik 

Öne Çıkan İller: Antalya, Mersin, Adana, 

Hatay 

Neden Uygun? 

 Ilıman iklim  

 Uzun turizm sezonu  

 Liman ve ulaşım avantajı  

 

 

İÇ ANADOLU BÖLGESİ 

Uygun Yatırımlar: Tarım, hayvancılık, enerji, 

savunma sanayi 

Öne Çıkan İller: Ankara, Konya, Kayseri, 

Eskişehir 

Neden Uygun? 

 Geniş tarım alanları  

 Ulaşım kavşağı konumunda  

 Teknoloji ve sanayi yatırımları gelişiyor  

KARADENİZ BÖLGESİ 

Uygun Yatırımlar: Tarım, ormancılık, enerji, 

balıkçılık 

Öne Çıkan İller: Samsun, Trabzon, Rize, 

Zonguldak 

Neden Uygun? 

 Yağışlı iklim tarım için uygun  

 Orman varlığı fazla  

 Hidroelektrik enerji potansiyeli yüksek  

DOĞU ANADOLU BÖLGESİ 

Uygun Yatırımlar: Hayvancılık, madencilik, 

enerji 

Öne Çıkan İller: Erzurum, Van, Elazığ, Malatya 

Neden Uygun? 

 Geniş meralar  

 Yer altı kaynakları  

 Baraj ve enerji yatırımlarına uygun alanlar  

GÜNEYDOĞU ANADOLU BÖLGESİ 

Uygun Yatırımlar: Tarım, gıda sanayi, tekstil, 

lojistik 

Öne Çıkan İller: Gaziantep, Şanlıurfa, 

Diyarbakır, Mardin 

Neden Uygun? 

 GAP Projesi ile sulama imkanları  

 Tarım üretimi yüksek  

 Orta Doğu pazarına yakınlık 


