GÜNLÜK DERS PLANI
	1.BÖLÜM

	DERS
	MEDYA OKURYAZARLIĞI

	SINIF
	7-8. Sınıf

	ÜNİTE
	EĞLENCE KAYNAĞI OLARAK MEDYA

	KONU
	MEDYAM VE KÜLTÜRÜM

	SÜRE
	40’+40’=80 dk.

	TARİH
	6-10 Nisan 2026


	2.BÖLÜM

	Kazanımlar
	SMOY. 4.3. Kültür endüstrisi olarak medyanın yerini ve işlevlerini tartışır.

	Değerler ve Yetkinlikler 
	Bilgi okuryazarlığı, problem çözme, araştırma, uzlaşma
Nesnellik,  sabır,  etik

	Yöntem ve Teknikler
	Anlatım, soru-cevap, beyin fırtınası, inceleme, tartışma

	Kullanılan Eğitim Teknolojileri-Araç, Gereçler ve Kaynakça
	Ders Kitabı, Akıllı Tahta, EBA, Gazete haberleri, Sosyal medya uygulamaları

	ÖĞRETME VE ÖĞRENME ETKİNLİKLERİ:
· Dikkati Çekme
· Güdüleme
· Derse Geçiş
· Bireysel Öğrenme Etkinlikleri (Ödev, deney, problem çözme vb.)
· Grupla Öğrenme Etkinlikleri (Proje, gezi, gözlem vb.)
· Özet
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	· Kazanıma devam edilir.
· Medya geliştikçe insanların giydikleri kıyafetlerin, tükettikleri gıdaların, kullandıkları eşyaların, dinledikleri müziklerin vs. birbirine benzemeye başladığını fark ettiniz mi? Sorusu sorulur.
· Ders kitabındaki metinler okutulur ve etkinlikler yapılır.

Her toplumun kendine özgü bir yaşam biçimi vardır. Bu yaşam biçimi kültürü oluşturur.
Farklı toplumlar farklı şekillerde giyinir, yer, içer, konuşur, şakalaşır, eğlenirler. Örneğin bir Amerikalının mizah anlayışı ile bir Türk’ün mizah anlayışı arasında farklar vardır.
Gazete, radyo, televizyon, İnternet gibi medyanın yaygın olmadığı zamanlarda toplumlar arasındaki kültür farkı daha belirgindi. Günümüzde ise medyanın gelişmesi ile insanlar dünyanın öbür ucundaki insanların nasıl yaşadıklarını görebiliyor. Bu da aslında kültürlerin birbirinden etkilenmesini ve birbirine benzemesini sağlıyor.
Kültürlerin birbirine benzemesi aslında biraz da kültür endüstrisi tarafından sağlanıyor denilebilir. Peki kültür endüstrisi nedir?

Endüstrileşen dünyada kültürün de endüstri ürünleri gibi aynılaşmasıdır.
Kültür endüstrisi medyayı da kullanarak karşımıza çeşitli ürünler koyar. Bu ürünler genellikle bize kendimizi iyi hissettirecek ve aynı zamanda standartlaştırılmış (tek tipleştirilmiş) ürünlerdir. Böylelikle filmlerde, reklamlarda, televizyon ve radyo programlarında karşımıza çıkan bu ürünleri elde etme isteği duyarız. Burada gördüğümüz ürünlere ihtiyacımız olduğunu düşünür, onların hayatımızı kolaylaştıracağına inanır ve onları satın almak isteriz. Böylelikle medya sayesinde bir ürüne yönlendirilmiş oluruz. Aslında burada bize pazarlanan ürünün kendisi değildir, bir yaşam biçimidir.


	3.BÖLÜM – ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME 

	Öğrencilerden geri dönüt almak için bireysel ya da grup etkinlikleri kapsamında çeşitli sorular sorulabilir.
	1- Medya kültürümüzü nasıl etkiliyor?
2- Popüler kültür neye denir?


	Dersin Diğer Derslerle İlişkisi
	

	4.BÖLÜM

	Planın Uygulanmasına İlişkin Açıklamalar:
	


Zeki DOĞAN                                                                         			Uygundur
Ders Öğretmeni                   						           ……………   
 									           Okul Müdürü
