DERS PLANI 30-31-32. HAFTA 29 NİSAN 15 MAYIS 2026
	1.BÖLÜM


	DERS
	SOSYAL BİLGİLER

	SINIF
	6. Sınıf

	ÖĞRENME ALANI
	HAYATIMIZDAKİ EKONOMİ

	İÇERİK ÇERÇEVESİ
	TASARLANAN BİR ÜRÜNÜN YATIRIM VE PAZARLAMA SÜRECİ

	TARİH 
	29 Nisan 15 Mayıs 2026

	SÜRE
	7*40=280 dk. 

	ANAHTAR KAVRAMLAR
	pazarlama, tasarım, üretim-dağıtım-tüketim, yatırım


	ÖĞRENME ÇIKTILARI VE SÜREÇ BİLEŞENLERİ
	SB.6.5.3. Tasarladığı bir ürün için yatırım ve pazarlama proje önerisi hazırlayabilme 
a) Tasarladığı bir ürün için yatırım ve pazarlama projelerini sorgular.
b) Tasarladığı ürünün yatırım ve pazarlama alanlarına ilişkin gözlemlerine dayalı tah minlerde bulunur.
c) Olası riskleri değerlendirerek tasarladığı ürünün yatırım ve pazarlama alanlarının be lirlenmesine gerekçe sunarak karar verir.
ç) Tasarladığı ürünün yatırım ve pazarlama aşaması için gerekli kaynakları yönetir.
d) Tasarladığı ürün için yatırım ve pazarlama proje öneri raporu oluşturur.



	2.BÖLÜM


	Alan Becerileri
	SBAB6. Girişimcilik (SB.6.5.3)

	Kavramsal Beceriler
	-

	Eğilimler
	E1.4. Kendine İnanma (Öz Yeterlilik), E1.5. Kendine Güvenme (Öz Güven), 
E2.3. Girişkenlik, E3.3. Yaratıcılık, E3.11. Özgün Düşünme

	Sosyal Duygusal Öğrenme Becerileri
	SDB2.1. İletişim, SDB2.2. İş Birliği, SDB3.3. Sorumlu Karar Verme

	Değerler
	D19. Vatanseverlik

	Okuryazarlık Becerileri
	OB1. Bilgi Okuryazarlığı, OB2. Dijital Okuryazarlık, OB4. Görsel Okuryazarlık

	Disiplinler Arası İlişkiler
	Görsel Sanatlar, Bilişim Teknolojileri ve Yazılım, Teknoloji ve Tasarım

	Beceriler Arası İlişkiler
	SBAB2.6. Kanıta Dayalı Ürün Oluşturma ve Paylaşma



	3.BÖLÜM
	ÖĞRENME ÖĞRETME YAŞANTILARI


	Temel Kabuller
	Öğrencilerin bir ürünün üretim, dağıtım ve tüketim süreci ile ilgili temel düzeyde bilgilere sahip oldukları kabul edilecek, gerekirse hatırlatmalar yapılacak. 

	Ön Değerlendirme Süreci
	Öğrencilerden üretim, dağıtım ve tüketim aşamalarına örnekler vermeleri istenecek Örnek
bir ürün üzerinden üretim, dağıtım ve tüketim ağını anlatmaları istenecek

	Köprü Kurma
	Öğrencilerden yakın çevrelerinde üretilen bir ürünün yatırım ve pazarlama süreçlerine
ilişkin örnek vermeleri istenir. Satın aldıkları bir ürünün geçtiği yatırım ve pazarlama süre
cine ilişkin açıklamalar yapmaları sağlanacak.

	Öğrenme Ortamının Düzenlenmesi
	Yapılacak etkinliğe göre öğrencilerin grup oluşturmaları sağlanabilir ya da bireysel çalışmalar yapılabilir.

	Öğrenme-Öğretme Uygulamaları
	
Öğrenme-Öğretme Uygulamaları:
1. Grup çalışması yoluyla öğrencilerden çevrelerindeki kaynak ve faaliyet alanlarını dikkate alarak ekonomiye katkı sağlayabilecek bir ürün tasarlamaları istenecek
2. Gruplara yazılı ve görsel kaynaklar sunularak öğrencilerin bir ürünün tasarlanma sürecine yönelik bilgi edinmeleri sağlanacak
3. Ürünün tasarlanması, yatırım ve pazarlanmasına ilişkin örnek araştırma geliştirme (AR-GE) çalışmalarına ve inovasyon süreçlerine değinilecek
4. Gruplardan edindikleri bilgiler doğrultusunda ürünü tasarlamaları, tasarladıkları ürünü ekonomiye kazandırmak amacıyla performans görevi kapsamında bir yatırım ve
pazarlama projesi hazırlamaları istenecek
5. Verilen kaynaklar üzerinden örnek yatırım ve pazarlama projeler sorgulanacak
6. Öğrencilerden inceledikleri kaynaklardan ve gözlemlerinden yola çıkarak tasarladıkları ürün için yatırım ve pazarlama alanlarını tahmin etmeleri istenecek
7. Kaynaklardan ve girişimcilerin deneyimlerinden edindikleri bilgiler doğrultusunda
yatırım ve pazarlama projelerinin olası risk durumları belirlenecek.
8. Güçlü-zayıf yönler-fırsatlar-tehditler (GZFT) formu ile olası riskler ve fırsatlar değerlendirilerek yatırım ve pazarlama alanlarına karar verilecek
9. Öğrenci grupları tarafından tasarlanan ürünün yatırım ve pazarlaması için gerekli olan araç gereç, malzeme, sermaye ve işgücü gibi kaynaklar, incelenen örnek projeler üzerinden belirlenecek
10. Öğrencilerin drama, rol oynama gibi teknikler ile bütçe sorumlusu, malzeme yöneticisi, insan kaynağı uzmanı gibi roller almaları sağlanarak iş birliği, liderlik ve iletişim becerilerini geliştirmeleri sağlanır (SDB3.2). Gruplardan tasarladıkları ürünün yatırım ve pazarlama sürecini yansıtan bir proje raporu hazırlamaları ve sunmaları istenecek
11. Ders kitabı sayfa 74’teki Düşünelim, sayfa 75’teki Keşfedelim, Sayfa 76’daki Öğrenelim etkinlikleri yapılacak.
12. Sayfa 76’daki Ürün Tasarımı Nasıl Yapılır karekod videosu izlenecek
13. Sayfa 78’deki Ülkemizden örnek yatırım ve pazarlama projelerikarekod bilgisi incelenecek
14. Sayfa 80’deki EBA karekod proje Raporu incelenecek
15. Sayfa 82’deki Performans Görevi Ürünüme Ait Yatırım ve Pazarlama Projesi Hazırlıyorum yapılacak
16. Sayfa 83’teki Değerlendirelim etkinliği yapılacak


	Farklılaştırma (Zenginleştirme-Destekleme)
	Zenginleştirme:
Yatırım ve pazarlamaya ilişkin tasarlanan ürünün prototip olarak ortaya konması sağla
nabilir. Çevrelerindeki yatırım ve pazarlama faaliyetlerinin yürütüldüğü bir üretim alanını
ziyaret edip yatırım ve pazarlama ağı hakkında bilgi toplayarak bir rapor hazırlamaları is
tenebilir.

	
	Öğrencilerden yatırım ve pazarlaması yapılan ürünlere örnekler vermeleri istenebilir.
Yakın çevrelerindeki yatırım ve pazarlama süreçlerinin yürütüldüğü faaliyet alanlarına ör
nek vermeleri istenebilir.

	Ölçme-Değerlendirme / Öğrenme Kanıtları

	Ders kitabı sayfa 83-84-85


	
	Açık uçlu sorular, etkinlikler, Kontrol Listesi, Analitik Dereceli Puanlama Anahtarı 
 (Sayfa 82)

	Okul Temelli Planlama
	-



	4.BÖLÜM


	Planın Uygulanmasına İlişkin Açıklamalar:
	


                                                                                                                                              
  29/04/2026
       Zeki DOĞAN                                                                        	     		    Uygundur
  Sosyal Bilgiler Öğretmeni                   				                       Gürsel AKPOLAT       
 									               Okul Müdürü
