GÜNLÜK DERS PLANI
	1.BÖLÜM

	DERS
	MEDYA OKURYAZARLIĞI

	SINIF
	7-8. Sınıf

	ÜNİTE
	EĞLENCE KAYNAĞI OLARAK MEDYA

	KONU
	EĞLENCE MEDYASI ÜRETİYORUM 

	SÜRE
	40’+40’=80 dk.

	TARİH
	23-27 Mart 2026


	2.BÖLÜM

	Kazanımlar
	SMOY. 4.2. Farklı izleyici kitlelerine yönelik eğlence medyası üretir

	Değerler ve Yetkinlikler 
	Bilgi okuryazarlığı, problem çözme, araştırma, uzlaşma
Nesnellik,  sabır,  etik

	Yöntem ve Teknikler
	Anlatım, soru-cevap, beyin fırtınası, inceleme, tartışma

	Kullanılan Eğitim Teknolojileri-Araç, Gereçler ve Kaynakça
	Ders Kitabı, Akıllı Tahta, EBA, Gazete haberleri, Sosyal medya uygulamaları

	ÖĞRETME VE ÖĞRENME ETKİNLİKLERİ:
· Dikkati Çekme
· Güdüleme
· Derse Geçiş
· Bireysel Öğrenme Etkinlikleri (Ödev, deney, problem çözme vb.)
· Grupla Öğrenme Etkinlikleri (Proje, gezi, gözlem vb.)
· Özet
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	· Ders kitabındaki metinler okutulur ve  etkinlikler yapılır.
Medya, kitle iletişim araçlarının tümünü içine alan bir sözcük. Medya denilince ilk olarak televizyon, gazete ve radyo gibi kitle iletişim araçları akla gelmektedir. Ancak medya kavramı bundan çok daha geniş kapsamlıdır. Örneğin:
• Okuduğunuz kitabın kapağı,
• Sosyal paylaşım hesabınıza yazdığınız bir söz,
• Severek oynadığınız bilgisayar oyunu,
• Sevdiğiniz müzik grubunun fotoğrafının basılı olduğu tişört,
• Televizyon reklamları, yarışma ve tartışma programları,
• Tabela ve panolar.
Hepsi ilgimizi çekmek için sözü, yazıyı ve görüntüyü etkili şekilde kullanır.
Medyanın üç amacı vardır. Bunlar:
1. İkna etmek,
2. Eğlendirmek,
3. Bilgilendirmek.
Medya kuruluşlarının varlıklarını devam ettirebilmeleri için gelir elde etmeleri şarttır. Bu
yüzden izleyicileri ikna etmeyi hedeﬂeyen ticari içeriklere yer verirler. Bu içeriklere "reklam" diyebiliriz. Medya kuruluşları reklamlar sayesinde varlıklarını devam ettirir.
Medyanın ikinci amacı ise eğlendirmektir. Ne kadar izleyici kitlesi varsa medya kuruluşlarının geliri o kadar artar. Daha fazla izleyici demek daha fazla reklam geliri demektir. Bu nedenle medyada izleyicinin ilgisini çekecek, onları eğlendirecek programlara yer verilir. Programlar hangi izleyici kitlesine hitap ediyorsa o program akışında yer alan reklamlar da izleyici kitlesine yönelik hazırlanır. Örneğin çocuklara yönelik programlarda çikolata, dondurma, oyuncak vb. ürünlerin reklamları gösterilir. 

	3.BÖLÜM – ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME 

	Öğrencilerden geri dönüt almak için bireysel ya da grup etkinlikleri kapsamında çeşitli sorular sorulabilir.
	1-  Medyada nasıl zaman geçiriyorsunuz?
2- Medyanın eğlenmenize katkısı daha çok hangi alandadır?


	Dersin Diğer Derslerle İlişkisi
	

	4.BÖLÜM

	Planın Uygulanmasına İlişkin Açıklamalar:
	


Zeki DOĞAN                                                                         			Uygundur
Ders Öğretmeni                   						           ……………   
 									           Okul Müdürü
