GÜNLÜK DERS PLANI
	1.BÖLÜM

	DERS
	MEDYA OKURYAZARLIĞI

	SINIF
	7-8. Sınıf

	ÜNİTE
	İKNA ARACI OLARAK MEDYA

	KONU
	BAKMAK, GÖRMEK VE GÖSTERMEK ARASINDA FARK VARDIR

	SÜRE
	40’+40’=80 dk.

	TARİH
	9-13 Haziran 2025


	2.BÖLÜM

	Kazanımlar
	SMOY. 5.4. İkna tekniklerini kullanarak medya iletileri üretir.

	Değerler ve Yetkinlikler 
	Bilgi okuryazarlığı, problem çözme, araştırma, uzlaşma
Nesnellik,  sabır,  etik

	Yöntem ve Teknikler
	Anlatım, soru-cevap, beyin fırtınası, inceleme, tartışma

	Kullanılan Eğitim Teknolojileri-Araç, Gereçler ve Kaynakça
	Ders Kitabı, Akıllı Tahta, EBA, Gazete haberleri, Sosyal medya uygulamaları

	ÖĞRETME VE ÖĞRENME ETKİNLİKLERİ:
· Dikkati Çekme
· Güdüleme
· Derse Geçiş
· Bireysel Öğrenme Etkinlikleri (Ödev, deney, problem çözme vb.)
· Grupla Öğrenme Etkinlikleri (Proje, gezi, gözlem vb.)
· Özet
Sosyalciniz.net
	Medya iletileri bizi çok farklı açılardan ele geçirmeye çalışırken çeşitli yöntemler kullanır, izleyicilere farklı, yapay ancak ikna gücü yüksek alternatiﬂer sunar. Bunu aşağıdaki şekillerde gerçekleştirebilir:
Duygusal: Pek çok ileti, izleyicileri duygusal yönden etkileyecek şekilde tasarlanmıştır. İnsanların zayıf noktaları; aile bireylerine, geçmişe ya da belli değerlere bağlılıkları bu iletilerde ön plana taşınır.
Düşünsel: Medya iletileri, bireyleri belli bir eylemi gerçekleştirmeye, belli bir seçime ve satın almaya ikna edebilmek için onlara mantıklı şeyler söylemek, diğer ürünlerden daha üstün ve daha önemli olduğunu vurgulamak gereği duyar.
Yaratıcı: Bazı anlatılar, yaratıcı yöntemlerle ilgi çekerek satın alma eyleminin gerçekleşmesini sağlama yolunu seçer.
Mizah: Medya, izleyicileri hem eğlendirmek hem de düşündürmek amacıyla mizahı sıklıkla kullanır.
Korku Çekiciliği: Toplum ya da grup tarafından belirlenmiş bir seçimi yapmamaları durumunda bireylerin yaşayabileceği dışlanma korkusu.

Medya, bize yalnızca gerçekte olan biteni ya da kurgulanmış öyküleri sunmaz. Yakın ya da uzak zaman içinde gerçekleştirilebilecek, tasarlanmış yaşam biçimleri de sunar. Bu yaşam biçimleri içinde gerekli olabileceğini düşündüğümüz kavramları, nesneleri ya da kişileri de öyküsüne katar. Böylece inandırıcılık dozu yükseltilmiş medya iletileri ile karşılaşırız.


	3.BÖLÜM – ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME 

	Öğrencilerden geri dönüt almak için bireysel ya da grup etkinlikleri kapsamında çeşitli sorular sorulabilir.
	[bookmark: _GoBack]1- Medyada ikna teknikleri nasıl kullanılır? 


	Dersin Diğer Derslerle İlişkisi
	

	4.BÖLÜM

	Planın Uygulanmasına İlişkin Açıklamalar:
	



Zeki DOĞAN                                                                         			Uygundur
Ders Öğretmeni                   						           ……………   
 									           Okul Müdürü
