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1. EGLENCEM MEDYA

Insanoglu, hayatta kalmak icin bircok seye
ihtiyac duyar. Yemek, icmek, barinmak,
dinlenmek, giivende hissetmek,
sosyallesmek vb. Bu ihtiyaglarin en
onemlilerinden birisi de eglenme
ihtiyacidir. Insanlarin neseli ve hosca vakit
gecirmesini saglayan her sey eglence
kavrami icinde degerlendirilebilir.

Eglence, insanoglunun hayatinda her daim
var olmustur ancak zaman icinde eglence
aliskanliklari degisime ugramistir.

Eskiden; ates etrafinda toplanip masallar
dinlemek, sehir sehir gezen asiklarin
sazindan turkdlere eslik etmek, at Gizerinde
oynanan oyunlari izlemek, meddahlarin
anlattiklar eglenceli hikayeleri dinlemek
vb. insanlar eglendiriyordu. Medeniyetin
gelismesiyle birlikte insanoglunun eglence
aliskanliklar da farklilasti. Ozellikle
matbaanin gelisimi, radyonun ve
televizyonun icadi eglence aliskanlklarini
degistirdi.

"X Kusagi” denilen 1965-1979 yillari
arasinda dogan nesil, eglenmek icin daha
cok radyoyu ve televizyonu kullandi.

“Y Kusagi” denilen 1980- 1999 yillar
arasinda dogan nesil icin televizyon 6n
plana gikti.

“Z Kusagi” olarak isimlendirilen 2000 yil
ve sonrasinda doganlar ise cok daha
zengin ve karmasik bir eglence kulttrindn
icinde buldular kendilerini.

GUnumuzde, televizyon kanallar eskiyle
kiyaslanamayacak kadar artti. “X
Kusagi“nda yer alanlar igin televizyon tek
kanal demekti. “Y Kusagi” icinse kanal
secenekleri iki elin parmaklarini
gecmiyordu. “Z Kusagl” ise yuzlerce kanal
arasindan secim yapmak zorunda.
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» Modern diinyada televizyonda yer alan
programlar, insanlara guindelik hayatin
rutin ve sikici ortamindan kagis olanagi
saglamaktadir. Eglence ihtiyaci,
insanlarin televizyona olan bagimhihgini
arttirmis ve bu durumda televizyon
yoneticileri de daha fazla eglence
programini halka arz etme yolunu
tercih etmislerdir. Ozellikle miizik, mizah,
drama ve spor kitlelere verdigi rahatlama
ve kagis duygusuyla televizyon
yoneticilerinin en ¢cok 6nem verdigi
alanlarin basinda gelmektedir.

> Internet'in sagladigi imkanlarin akilli
telefon, bilgisayar, televizyon gibi
teknolojik aletlere entegre edilmesi de
eglence anlayisimiz Gzerinde ciddi
degisimlere yol acmistir.

> lletisim icin eskiden kil tabletler vard, artik
tablet bilgisayarlar var. Eskiden
sokaklarda eglenen cocuklar, simdi
sanal ortamda egleniyor. Diinyadaki
gelismelerden anlik haber alan insanoglu,
yanindaki insanlarla iletisim kurmakta
zorlaniyor. Iliskiler, sosyal paylasim siteleri
Uzerinden yurutultyor. Kalabalik
ziyaretlerde bile insanlarin ellerinden akilli
telefonlar dismduyor.

» Medyanin eglence kiltlrimuz Gzerinde
onemli etkileri oldugu bir gercek. Bununla
beraber bu etkinin olumlu ya da olumsuz
olmasi medya kullanicisina bagl. lyi bir
medya okuryazar eglence amaci ile
iiretilen medya iceriklerini dogru
coziimleyerek kendisi icin uygun
olanlar secebilmelidir.

REKLAMLARDAKI KLISELER

Klise, 6zgiinligl olmayan, degisiklik
gostermeyen, bilineni tekrarlayan anlaminda
kullanilan bir sézcuktur.
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= Kliseler, televizyon izlerken en keyifli
anlarda araya giren reklamlarda sikca
karsimiza gikar. Reklamlari daha keyifli hale
getirmek icin eglence medyasi ve eglence
kaltlrane ait kliseler bolca
kullanilmaktadir. Biraz dikkatli bir medya
okuryazari bu kliseleri hemen fark
edecektir.

= Ornegin sampuan reklamlarinda,
eglence medyasinin gézde isimlerinin bu
sampuani kullanmasi ve saglarinin ahenkle
dans etmesi olmazsa olmazdir. Reklami
yapilan sampuan kullaniimazsa saclar asla
o Unlindnki gibi glizel olmaz. Ayrica
sampuanin yenilenen formuli eskisine
gore en az ¢ kat daha etkilidir.

= Cocuklara yonelik reklamlarda ise cizgi
film ya da animasyon kahramanlari sik sik
kullanilir. Ornegin reklami yapilan Griin bir
cikolata ise kahramanimiz, x marka
cikolatayi yer ve birden guglenir, artik
dinyayi kurtarmaya hazirdir. Siz de
yerseniz ¢ok gu¢lu olursunuz (!)

BiLGI HAZINESI
izlenme Orani

e Pek ¢ok llkede, televizyon programlarinin
poptlaritesi “izlenme oran”lariyla olcilir.
Belirli bir izleyici 6rneklemini ele alarak bu
hedef kitlenin ne zaman, ne tir izlemeler
yaptigini arastirmayi hedefleyen sistem
soyle calisir:

e Ornek izleyicilerin evlerindeki
televizyonlara, televizyonun ne zaman
acildigini ve hangi programlarin izlendigini
gosteren olcim cihazlar baglanir.
Bazilarinda o anda odada kag kisinin
bulundugunu gdsteren 6l¢lim araclan
vardir. Béylece hangi programin kag kisi
tarafindan seyredildigi tespit edilir.

e Reklam veren sirketler icin bu bilgi hayati
derecede 6nemlidir ¢linki en fazla izlenme
orani olan programlara reklam vermek
isterler. Ayni zamanda televizyon sirketleri
bu bilgileri reklam UGcretlerini belirlemek
icin kullanir. Programin izlenme orani
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arttikca o programin arasinda verilecek
reklamlarin Ucretleri de artar.
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Tiirkiye'de Medyanin Ilkleri

o Ilk resmi gazete Sultan II. Mahmut
zamaninda basilan Takvim-i Vekayi'dir
(1831).

¢ Radyo yayini ilk kez 1926'da yapilmistir.

o Ilk resmi televizyon yayini TRT
tarafindan 1967'de yapilmistir.

o Ik Tiirk sinema salonu 1914'te
Istanbul'da acilmistir.

o Ulkemizde bilgisayar ilk kez Karayollari
Genel Mudurlugu tarafindan 1960 yilinda
kullanilmaya baslanmistir.

o Tirkiye'de internet kullanimi ilk defa
1993'te ODTU'de baslamistir.

ELESTIREL DUSUNUYORUZ
Sicak ve Soguk Medya Araclari

Kanadali iletisim uzmani Marshal McLuhan
(Marsal Makluhan) medya araclarini ilging bir
sekilde siniflandirmaktadir: sicak araclar ve
soguk araclar.

» Sicak araclar hayal kurabilmemize, farkh
degerlendirmeler gelistirebilmemize
yardimci olan araglardir. Ornegin, kitap
ve radyonun sicak araglar oldugunu
soyleyebiliriz. Radyoda sesini duydugumuz
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kisiler icin farkli karakterleri, kisilikleri,
goruntuleri distincelerimizde
canlandirabiliriz. Her bir dinleyici icin farkli
farkli sonuclar tretebilmek mimkiinddir.
Bunun yaninda kitap icin de ayni durum
s6z konusudur. Okudugumuz romanda her
bir karakter i¢in hayal glicimuzi
kullanarak farkli distnceler Uretebiliriz.

» Soguk araclar ise diisiinmemize ve hayal
kurmamiza ¢ok fazla olanak
saglamazlar. Distiinmemizi bekledikleri
seyi dogrudan karsimiza gikartirlar.
Ornegin, televizyon bdyle bir role sahiptir.
Televizyonda her sey size hazir olarak
verilir, hayal etmeniz ve zihninizde birtakim
seyleri canlandirmaniz beklenmez.

2. EGLENCE MEDYASI URETIYORUM

ONUM, ARKAM, SAGIM, SOLUM MEDYA.
SOBELENMEMEK MUMKUN DEGIL.

Medya, kitle iletisim araclarinin timuana igine

alan bir sézcik. Medya denilince ilk olarak

televizyon, gazete ve radyo gibi kitle iletisim

araclari akla gelmektedir. Ancak medya

kavrami bundan ¢ok daha genis kapsamhdir.

Ornegin:

v Okudugunuz kitabin kapag,

v Sosyal paylasim hesabiniza yazdi§iniz bir
sOz,

v Severek oynadiginiz bilgisayar oyunu,

v Sevdiginiz muizik grubunun fotografinin
basili oldugu tisort,

v Televizyon reklamlari, yarisma ve tartisma
programlari,

v Tabela ve panolar.

Hepsi ilgimizi cekmek icin s6zu, yaziy1 ve

goruntlyu etkili sekilde kullanir.

Medyanin ii¢ amaci vardir. Bunlar:
1. ikna etmek,

2. Eglendirmek,

3. Bilgilendirmek.

» Medya kuruluslarinin varhiklarini devam
ettirebilmeleri icin gelir elde etmeleri
sarttir. Bu yUzden izleyicileri ikna etmeyi
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hedefleyen ticari iceriklere yer verirler. Bu
iceriklere "reklam" diyebiliriz. Medya
kuruluslari reklamlar sayesinde varliklarini
devam ettirir.

» Medyanin ikinci amaci ise
eglendirmektir. Ne kadar izleyici kitlesi
varsa medya kuruluslarinin geliri o kadar
artar. Daha fazla izleyici demek daha fazla
reklam geliri demektir. Bu nedenle
medyada izleyicinin ilgisini ¢cekecek, onlari
eglendirecek programlara yer verilir.
Programlar hangi izleyici kitlesine hitap
ediyorsa o program akisinda yer alan
reklamlar da izleyici kitlesine yonelik
hazirlanir. Ornegin cocuklara yonelik
programlarda ¢ikolata, dondurma,
oyuncak vb. trunlerin reklamlari gésterilir.
Dolayisi ile medya organlari izleyici
kitlelerini reklam veren kuruluslara
kiralamis olur.

» Medyanin ligiincii amaci
bilgilendirmektir. Medya kuruluslari
yasadigimiz bélgede, tlkemizde ve
diinyada neler yasandigi ile ilgili glincel
bilgileri bizlere ulastirir. Bizler glindemi
medya Uzerinden takip ederiz.

ELESTIREL DUSUNUYORUZ
Goriiniis Uzerine

Siz ne kadar “etkilenmiyorum” deseniz de
bilingaltiniz ayrim yapar. Cinku diinya
propaganda makinesi beyninize yillardir
yerlestirmistir. Meksikalilar tembeldir, bir
filmde kotd bir adam varsa esmer ve siyah
saclidir. Sirinler cizgi filmindeki Sirine, blyu ile
kotl bir kiz haline geldiginde saglari siyah olur;
iyi kalpli oldugunda tekrar sarisin hale gelir.
Oyle bir diinya olmaya basladik ki insanlar
giyimleri ile karsilanir, kusamlari ile ugurlanir
olmaya basladi. Telefon markaniz kisiliginizi
belirler oldu. Kullandiginiz cep telefonu hatti
sizin 6zglr olup olmadiginizi gosterir oldu...
Kolunuzdaki saat toplumdaki yerinizin
gostergesi oldu. Kullandiginiz araba sizi
Amerikan aktorleriyle 6zdeslestirdi. Hayattan
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zevk almak igin belirli marka icecekler icmek
zorunda kalir olduk.

Farkinda misiniz, yedi cticeler artik ancak
masallarda mutlu olabilir. Buglinin
diinyasinda hig sanslari yok. Pamuk Prenses
suratlarina bile bakmazdi. Pamuk Prenses’i
magazin programlarinda sagi joleli, agir
parfumld, iki cimleyi bir araya getiremeyen,
gece bile glines gozlikleri ile dolasanlarla
gordurlerdi ancak. Yedi clicelerin boyle bir
diinyada hig sanslari yok.

Mevlana diyor ki: “Ne insanlar gordiim,
listlerinde elbise yoktu; ne elbiseler
gordiim, icinde insan yoktu.”

Bakin etrafiniza o kara kutunun icinden size
gosterdikleri piniltili diinyaya bakin, kag
elbisenin icinde insan var?

Hayatimiz, “Biri Bizi Gozetliyor Evleri“ne
dondu. Etrafta kameralar, evlerin icinde deri
ceketli, giines gozluguyle dolasan joleliler...
Hayatla araniza firmalari sokmayin.

Saatiniz sadece saati gostersin.

Ahmet Serif iZGOREN

3. MEDYAM VE KULTURUM

KULTUR ENDUSTRISI VE MEDYA

e Her toplumun kendine 6zgii bir yasam

bicimi vardir. Bu yasam bicimi kulttra

olusturur. Farkli toplumlar farkli sekillerde

giyinir, yer, icer, konusur, sakalasir,
eglenirler.

e Ornegin bir Amerikalinin mizah anlayisi ile
bir Turk'iin mizah anlayisi arasinda farklar

vardir. Gazete, radyo, televizyon, Internet
gibi medyanin yaygin olmadigi
zamanlarda toplumlar arasindaki kulttr
farki daha belirgindi.

e GUnumuzde ise medyanin gelismesi ile

insanlar diinyanin 6bir ucundaki insanlarin

nasil yasadiklarini gérebiliyor. Bu da
aslinda kultirlerin birbirinden
etkilenmesini ve birbirine benzemesini
sagliyor.

e Kdlturlerin birbirine benzemesi aslinda
biraz da kulttr endustrisi tarafindan
saglaniyor denilebilir.
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Peki kiiltiir endiistrisi nedir?
Endustrilesen diinyada kulttrin de
endustri Grlnleri gibi aynilasmasidir.
Kilttr endUstrisi medyayi da kullanarak
karsimiza cesitli Grtnler koyar. Bu Grlinler
genellikle bize kendimizi iyi hissettirecek
ve ayni zamanda standartlastinimis (tek
tiplestirilmis) Grtnlerdir. Boylelikle
filmlerde, reklamlarda, televizyon ve
radyo programlarinda karsimiza gikan
bu iirtinleri elde etme istegi duyariz.
Burada gordigimuz drlnlere ihtiyacimiz
oldugunu dusindr, onlarin hayatimiz
kolaylastiracagina inanir ve onlari satin
almak isteriz. Boylelikle medya sayesinde
bir Griine yonlendirilmis oluruz. Aslinda
burada bize pazarlanan Grinun kendisi
degildir, bir yasam bicimidir.

Simdi izlediginiz reklamlari g6ziinizin
online getirin:

A marka araba liks ve saglamdir. Bu
arabaya binerek ailenizin rahat etmesini
saglarsiniz. Bu araba konforludur. Asla
yolda kalmaz.

B marka sampuan kullanirsaniz saclariniz
her zaman canli olur. Ahenkle dans eder.
Sizi goren insanlar 6nce saglariniza dikkat
ederler.

C marka buzdolabi kullanirsaniz meyve ve
sebzeleriniz daha uzun stire dogal bir
sekilde taze kalir. Cocuklariniz daha saglkh
besinler tiketmis olur ve daha saglikli
olurlar.

Dikkat ettiyseniz bu tip reklamlarda size
hep bir yasam bicimi sunulur. Bu
tirtinleri kullanirsaniz hayatinizin daha
rahat, daha konforlu ve daha kolay
olacagi vurgulanir. Aileniz daha mutlu
olur.

Simdi de izlediginiz filmleri géziinlzin
onune getirin: Filmde bir ana kahraman
vardir ve bu kahraman her tiirlu
zorlukla miicadele eder. Filmin sonunda
da zafer kazanir. Burada genellikle bu
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kahramanin yasam bicimi bize pazarlanir.
Ornegin kahraman her sabah kahvaltida
misir gevregi yer. Biz de misir gevreginin
kahvalti icin gerekli oldugunu distniriz.
Ya da film boyunca zamanla yarisan
kahraman ne kadar zamani kaldigini
hesaplamak i¢in X marka pahali saatine
bakar. Bizde de X marka saat kalitelidir ve
onemli bir ihtiyactir izlenimi olusur.

o Orneklerde de yer aldigi gibi medya
icerikleri bizi cesitli iirlinlere
yonlendirir. Kiltlr endUstrisinin bizi
yonlendirdigi bu Grlnler genellikle seri
Uretimi olan sanayi UrUnleridir. Ancak
bunlar kullandigimizda kendimizi 6zel ve
mutlu hissetmemiz gerektigi bize
hissettirilir. Bu sebeple medya iceriklerini
iyi c6zimlemeli, bir Grind alirken ona
gercekten ihtiyacimiz olup olmadigini
distnmeliyiz.

Telefon reklami:

Genis ekranli telefonla en sevdiginiz muzikleri
dinleyin. Cektiginiz fotograflar oldukca

net ve canli olacak. Yiiksek hizda Internet'e
baglanin. Istediginiz yerde ve istediginiz
zaman e-postalarinizi kontrol edin. Bu arada
onun mukemmel bir cep telefonu oldugunu
asla unutmayin.

Konut reklami:

Eviniz metroya, otobus duraklarina yakin mi
olsun? Yoksa dogayla i ice, temiz hava
alabileceginiz, sikilinca ailenizle yiruylse
cikabileceginiz yesil bir alanda mi olsun? Ya
da sehrin merkezine yakin, markete, alis- veris
merkezlerine ylriime mesafesinde mi olsun?
Se¢cmek zorunda degilsiniz. Bunlarin hepsini
ayni anda gergeklestirebilirsiniz. A Marka
Konut dilediginiz yasami size sunar. Ustelik
lansmana 6zel %5 indirim firsatiyla.
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Mobilya reklami:

Bazi seyleri baska higbir yerde bulamazsin.
Mesela aksam eve yorgun geldiginde
yataginin tzerine uzanip huzurla uyudugun
anli... Yemegin en lezzetlisi, sohbetin en
keyiflisi iste bu yemek masasindadir... Su
koltukta oturup televizyon izledigin zaman
yasadigin rahatlama...

Nereye gidersen git, hep donmek isteyecegin
tek yer evin... B marka mobilya ile evin hep
konforlu ve rahat.

4. MEDYA VE POPULER KULTUR

e Popiiler kiiltiir, genis halk kitlelerince
kabul goérmus ve yaygin olan kaltar
unsurlari icin kullantlir.

e Belli bir donem icin gecerli olan, hizh
tiretilen ve hizl tiiketilen kiiltiirel
ogelerin biitiinii olarak da ifade edilebilir.

e Donemlik olarak meshur olan kitaplar,
muzikal eserler, kiyafetler, diziler, filmler,
bilgisayar oyunlari vb. populer kiltir
ogeleri olarak adlandirilir.

e Son dénemlerde medya, populer kiltirin
genis kitlelere yayllmasinda énemli bir
yere sahiptir. Ozellikle 2000'li yillardan
sonra Internet'in ve sosyal medyanin
gelismesi ile anlik olarak meshur olan ve
insanlar tarafindan kabul goren her sey
popdler kultlrin bir parcasi oluvermistir.

o Popiiler kiiltiir, 6zellikle eglence medyasi
tarafindan beslenir. Eglenmek ve hosca
vakit gecirmek isteyen insanlar tarafindan
benimsenen populer kiltir unsurlar bir
anda genis kitlelere yayilabilir.

¢ Medyanin popiiler kiiltiirii yaymaktan
baska popiiler kiiltiir iiriinleri olusturma
islevi de vardir. Boylelikle medya kultur
endustrisi olusturur. Medyada yaratilan bir
karakter, bir tipleme, bir oyuncak, bir
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sinema filmi, bir enddstri GrtinG de populer
kaltare dahil olabilir.

MEDYADA KARAKTER YARATMAK

= Kurgusal kitaplarda, radyo oyunlarinda,
tiyatroda, sinema filmlerinde, televizyon
dizilerinde, bilgisayar oyunlarinda vs. cesitli
kahramanlarla karsilasiriz. Bu kahramanlar
genellikle izleyicinin dikkatini ¢ceken,
izleyicide sempati uyandiran karakterlerdir.

* Medya karakterleri ister yazili basinda,
isterse gorsel basinda olsun;
kurgulanmis karakterlerdir. Toplumun
timundn ya da blyuk bir bolimindn
olumlu geri bildirimini alacak sekilde
tasarlanmislardir. Toplum tarafindan ilgi
goren kahramanlar genellikle medyada
cesitli alanlarda kullanilir ve izleyicinin
karsisina tekrar gikarilirlar.

» Ornegin medyada siirekli boy gésteren
ve toplumun sempatisini kazanmis
tinliiler reklam filmlerinde oynar.
Filmlerde sevilen karakterler o filmin
devaminin ¢ekilmesini saglar ya da reklam
karakteri olarak tekrar karsimiza cikar.

= Cizgi film karakterlerinden oyuncaklar
uretilir ya da kitaplarda, farkli lisansli
urtinlerde o cizgi film karakterlerinin
gorsellerini goruriz. Tisortlerde, duvar
kagitlarinda, oyunlarda, gesitli endustri
drtnlerinin Gzerinde bu karakterleri tekrar
tekrar goririz.

= Bu karakterlerin farkh yerlerde
karsimiza ¢ikmasi hem bazi iiriinlerin bu
karakterlerin sempatisi yardimi ile
pazarlanma g¢abasindan hem de o
karakterin yaratildigi kaltdrin yayilmasi
cabasindan dogar. Bu sebeple karakter
yaratmak hem tiiketimi destekler hem
de kiiltiirii yayma islevini gorir.

= Karakterler, gunlik hayatimizda yer alan,
cevremizde gordugumiiz insanlar
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olabilecegi gibi ¢izgi karakter, bilgisayar
oyunu karakteri, animasyon karakter vb. de
olabilir.

Ders kitabindan yararlanilarak
hazirlannustur.
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